Att. 6
BEDINGUNGSLOSES GRUNDEINKOMMEN ÖSTERREICH 
SOCIAL MEDIA CAMPAIGN - DU BIST DIE VERÄNDERUNG 
ev. 
Endlich frei! 
Mama/Papa ist frei! 
Oma/Opa ist frei! 
Du bist frei! 
Ich bin frei! 
… 
Wir sind frei! 
Wir würden die DRAMATURGIE der Kampagne an den wirklichen NEEDS der Menschen ausrichten und sie genau in ihren SEHNSÜCHTEN berühren. Die fachlich, sachliche, gesellschaftliche Ebene wird aber immer als Überbau mitgenommen. 
Das Wichtigste ist, die BGE affine PERSONA zu identifizieren und ihren Antrieb und Sinn zu befeuern. 
In den 7-8 Wochen vor der VB wird es wieder erkennbare BGE Sujets aus dem Leben der Menschen (Posts und REELS) in FB/Insta/ TikTok geben, um das BGE zu promoten. Aber auch die Miteinbeziehung der bestehenden BGE affinen Community als Multiplikator:innen Kanäle voraussichtlich: 
Facebook +45 
Instagram +30 
TikTok -30. 
Neben der emotionalen Kampagne läuft immer die Unterstützungskampagne DU BIST DIE VERÄNDERUNG (Movement). In diesem Satz liegt alles was die Menschen derzeit brauchen. Ich bin aktiv, hier ist eine Möglichkeit unser Leben zu verändern, auch zu sagen, wir wollen etwas anderes, wir gestalten uns ein gutes gemeinsames Leben, wir finden Lösungen, die andere nicht finden, wir sind klug und solidarisch, so darf die Welt nicht bleiben, so viele Unterschiede tun nicht gut, werden die Welt lebenswerter machen. etc. uvm. 
Wir nehmen die ganze Ö-Familie auf. Zeigen ihr Leben, ihre Wünsche, Hoffnungen, Kreativität, Menschlichkeit, Solidarität…Coworking Salzburg, 2022 © Claudia Kanz | nikoshimedia 
Wir fokussieren auf das Gefühl der individuellen und gemeinsamen Freiheit und der Veränderung, die das BGE mit sich bringt. 
BILDER UND VIDEOS 
Menschen berichten von ihren Träumen, wenn sie tun können, was sie wirklich lieben. Und wir unterlegen das immer wieder mit den Fakten aus der BGE Forschung - der gesellschaftlichen Veränderung, die damit einhergehen wird. Es wird interaktiv, es wird in Schulen gehen, in Krankenhäuser, Pensionistenheime, genau da rein, wo die letzten 2 Jahre und auch schon davor am Rande des erträglichen standen. Sie malen ihr Leben mit BGE, oder machen Videos. Es geht um den Stolz auf den Wert des eigenen täglichen Lebens und Arbeitens und wieviel sie für die Gesellschaft bedeutet. 
Ich würde nicht tausende Euros in Print Werbung stecken, denn das ist teuer und die 7000 schnell weg. 
Lieber in DigtialAds investieren, die die richtigen Zielgruppen adressieren. To define. 
SOCMedia kann eine Bewegung besser befeuern. Wir können dafür sorgen, dass sich die Menschen selbst einbringen und die Be​wegung anschieben. 
Ich weiß ja nicht, wenn ihr als Unterstützer:innen schon mit an Board habt. Aber hier sollten wir bekannte Menschen mit Stimme finden, die die Botschaft multiplizieren. 
KUNDE: ES MACHT SINN? DANN BIN ICH DABEI! 
Wer überzeugt ist, dass ein Vorhaben dem eigenen Sinn dient, ist immer geneigt es voll mitzutragen. Eigentlich einfach. Die Frage ist einfach, was könnte genau der Sinn sein? 
Die Besonderheit meiner Agentur liegt in der psychologischen Herangehensweise. Paul, du weißt, wie ich arbeite und dass wir in der Lage sind den Kern und Sinn der Kunden und ihrer Zielgruppe(n) sehr intuitiv zu erfassen. Wir finden den richtigen Hebel, die Menschen positiv zu bewegen. 
Wenn du Menschen verstehen lassen kannst, dass das was passiert, ihr Leben verbessern wird, oder das Leben ihrer Lieben, dann werden sie gerne alles Nötige ganz leicht mittragen. Ich nenne das positive Steuerung. 
Wenn man den NEED seiner Kund:innen versteht und eine emotionale, konsequente Lösung erarbeitet, die den Need nachhaltig erfüllt, sind Menschen gerne bereit dafür etwas zu tun. 
Eine heterogene Gruppe, wie eure, ist bestimmt durch einige gemeinsame Höhen und Täler gegangen, dem Sinn eine klare Ausrichtung zu geben. Ich bin gespannt, wie sich das in euren Markenkern übertragen hat. Denn wenn hier Klarheit herrscht, lässt es sich auch gut kommunizieren. Ich mache euch gerne ein Angebot und um meine volle Expertise einzubringen. 
